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ИННОВАЦИЯ ВА РАҚАМЛИ ИҚТИСОДИЁТ 
 

Тимур Ибодуллаевич Ибрагимов – СамДУ тадқиқотчиси 
 

ИННОВАЦИОН ТОВАРЛАРНИ БОЗОРДА СИЛЖИТИШНИНГ ЎЗИГА ХОС 

ЖИҲАТЛАРИ 
 

Аннотация: Мақолада инновация товарлари бозорида  силжитишнинг маркетинг 
технологияларини қўллаш хусусиятлари муҳокама қилинади. Ушбу хусусиятлар бозорнинг ўзига 
хослиги ва инновацион маҳсулотларнинг товар сифатидаги истеъмол хоссалари билан 
белгиланиши кўрсатилган. Маркетинг тадқиқотларининг алоҳида элементлари ва инновацион 
маҳсулотларни илгари суриш тизимига алоҳида ѐндашув зарурлиги очиб берилган. 
Калит сўзлар: инновацион маркетинг, инновацион бозор, инновацион товар, инновацион бозорни 
ўрганиш, инновацион товарларни силжитиш. 

 

Кириш. Жаҳон иқтисодий ҳамжамиятидаги глобал рақобат шароитлари давлатимиз 
томонидан кейинги йилларда иқтисодиѐт соҳаларни инновацион ривожлантириш йўлига 

ўтиш зарурлигидан келиб чиққан ҳолда бир қатор ҳуқуқий, маъмурий ва ташкилий чора-
тадбирларни амалга ошириб келинмоқда. Мамлакат иқтисодиѐтини инновацион 

ривожланиш йўлига ўтказишнинг стратегик мақсади туфайли инновацияларни бошқариш 
ва маркетинг билан боғлиқ масалаларга қизиқиш ортди, ушбу мавзу бўйича хориж ва 
маҳаллий нашрларда кўплаб илмий тадқиқот ишланмалари пайдо бўлмоқда, аммо ушбу 

инновацион ислоҳотлар жараѐнида ишлаб чиқариладиган инновацион ѐндашувлар асосида 
яратиладиган товарларни ички ва ташқи бозорда силжитиш ва сотишда ўта муҳим аҳамият 

касб этадиган маркетингнинг ўзига хос хусусиятлари масаласи очиқ қолмоқда. 
Мавзуга оид адабиѐтлар таҳлили. Инновацион ривожланиш ва уни амалга ошириш 

сиѐсати назарияси бўйича тадқиқотлар ХХ асрнинг 70-80-йилларидан бошлаб кучайди. 

Инновацион ривожланиш назариясининг яратилишида Фельдман М.П., Кантвел Дж., 
Ямарино С., Фурман Дж.Л., Портер М.Е., Стерн С., Сонн Дж.В., Сторпер М. каби 

олимларнинг ишлари муҳим роль ўйнади. Ўзбекистонда инновацион ривожланиш 
масалалари Р.Г. Абдуллаева, Х.П. Абулкасимов, С.С. Ғуломов, А.В.Вахабов, Т.С. Расулов, 
М.М Мухаммедов, М.Қ. Пардаев ва бошқаларнинг илмий асарларида ѐритилган. Иновацион 

маркетинг масалаларига замонавий ѐндошув бўйича Ш.Э. Эргашхўжаева, Ш.А. Мусаева, 
Д.Ҳ. Асланова, М.Т. Алимоваларнинг илмий тадқиқот ишланмаларини таъкидлаш мумкин.  

Тадқиқот методологияси.  Тадқиқот методологияси илмий абстракция, анализ ва 
синтез, сифат ва миқдорий таҳлил усуллари, қиѐсий таҳлил, кузатиш ва таққослаш каби 
иқтисодий-статистик методлар ташкил этади. 

Таҳлил ва натижалар. Инновация товарлари бозорида  силжитишнинг маркетинг 
технологияларини қўллаш хусусиятларини ҳамда бозорнинг ўзига хослиги ва инновацион 

маҳсулотларнинг товар сифатидаги истеъмол хоссаларини аниқлашни назарда тутади. 
Ушбу йўналишда маркетинг тадқиқотларининг алоҳида элементлари ва инновацион 
маҳсулотларни илгари суриш тизимига алоҳида ѐндашув зарурлиги очиб беришдан иборат. 

Инновацион бозорнинг хусусиятлари. Фикримизча, инновацион бозор алмашинувни 
рағбатлантирадиган ѐки инновацион маҳсулотлар сотувчилари ва харидорларини 

бирлаштирадиган жамоат институти сифатида қуйидаги хусусиятларга эга: 
- ўз табиатига кўра, бу ―сотувчи бозори " бўлиб, унда таклиф талабдан сезиларли 

даражада ошади, мос равишда сотувчи харидорни инновацион маҳсулотни сотиб олишнинг 

мақсадга мувофиқлиги (рентабеллиги)га ишонтириши керак; 
- юқори тўсиқлар ушбу бозорга хосдир, аммо бу бозорга кириш учун тўсиқлар эмас, 

балки потенциал истеъмолчилар томонидан янги маҳсулотларни идрок этишдаги тўсиқлар 
устун саналади (бу инсонга объектив равишда хос бўлган психологик тўсиқлар); 

- бозор сиғими сезиларли даражада иқтисодиѐтнинг макро ва микро даражадаги 

инновацион фаоллигига боғлиқ; 
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- бу бозор глобал характерга эга; 
- бозорнинг ўзига хос хусусияти товар бозорлари терминологиясида инновацион 

маҳсулотлар ѐки савдо каналлари тақдим этиладиган маълум бир ―жой‖ нинг йўқлиги; 

- инновацион маҳсулотларни харидорлари (оммавий бозор товарлари бундан 
мустасно) коммуникация жараѐнида мулоқот тили муҳим бўлган мутахассислардир; 

- ушбу бозорда жуда кўп турли хил маҳсулотлар мавжуд, шунингдек, натижалардан 
биргаликда тижорат мақсадларида фойдаланишгача сотишнинг ўзига хос шакллари ва 
усуллари қўлланилади; 

- инновацион бозорнинг фаолияти, бошқа ҳар қандай бозор сингари, маълум бир 
бозор инфратузилмаси (молиявий, ахборот, ташкилий ва бошқалар) томонидан қўллаб-

қувватланади. Инновацион бозор инфратузилмасининг ривожланмаганлиги коммуникация, 
инвестицияларни жалб қилиш, янги бозорларни шакллантириш муаммоларини мураккаб-
лаштиради ва ушбу бозор субъектлари (илмий институтлар, технопарк тузилмалари ва 

корхоналари) уларга хос бўлмаган функцияларни бажариш зарурлигига олиб келади. 
Товар сифатида инновацияларнинг хусусиятлари. Инновацион бозорда айрибошлаш 

объекти ўзига хос товарга айланадиган инновацион маҳсулотлардир. Бундай товарларнинг 
ўзига хос хусусиятлари янгилик билан бирга қуйидагиларни ўз ичига олади: 

- товар сифатини сезишнинг паст даражаси, чунки инновацион маҳсулотлардан 

амалда фойдаланилгунга қадар уларга хос бўлган хусусият  ва афзалликларни тўлиқ ҳис 
қилиш мумкин эмас. Инновацион маҳсулотларнинг ўзига хослиги билан тўлдириладиган 

паст даражадаги аниқлик таклиф этилаѐтган янгиликларнинг жозибадорлиги ва самарадор-
лигини, шунингдек уларнинг ўзига хос хавф даражасини баҳолашни қийинлаштиради; 

- муаллифлик (интеллектуал, саноат мулки) мавжудлигида намоѐн бўладиган 

инновацион фаолият субъектларига, уларнинг билимига, тажрибасига, истеъдодига боғлиқ 
бўлган инновацион маҳсулотларни персонификацияланганлиги; 

- кўп ҳолларда-чекланмаган алмаша олишлик ва сотишдан даромаднинг 
мультипликативлик қобилияти, масалан, лицензиялар сотишда; 

- инновацион маҳсулотлар потенциал истеъмолчилар томонидан дарҳол тан 

олинмайдиган ва қабул қилинмайдиган янги эҳтиѐжларни шакллантириши мумкин (кўпин-
ча улар томонидан рад этилади). Янгиликлар, одатда, битта компания томонидан тузилиши 

мумкин бўлмаган янги бозорларнинг пайдо бўлишига олиб келиши мумкин (шериклик, 
иттифоқ ва ҳамкорликнинг бошқа шакллари, шу жумладан рақобатчилар билан). 

Инновацион бозорда маркетинг  тадқиқотлари. Инновацион маркетингнинг муҳим 

жиҳати, айниқса, янги маҳсулотларни ―силжитиш-суриш‖ стратегияси (―push‖ strategy) 
мамлакатимизда кенг тарқалганда, янги маҳсулотларни қўллаш соҳаларини излашдир. Бу 

эса, мукаммал ташкил этилмаган ижодий жараѐн бўлиб, унда фойдаланиш мумкин бўлган 
ақлий ҳужум усуллари, қиѐслаш усули (benchmarking), кенг тармоқ  қидируви, истиқболли 
соҳаларда бизнес тизимларини таҳлил қилиш ва бошқалар қўлланилади.  

Ғоянинг моддийлашуви ва тижоратлашув босқичи. Янгиликнинг тижорат 
муваффақияти эҳтимолини ошириш учун уни яратиш жараѐни интенсив тадқиқотлар ва 

тест-синовлари билан бирга бўлиши керак. Синовнинг бир нечта турлари мумкин: 
- концептуал тест-янгилик концепциясини текширишни таъминлаш учун 

мўлжалланган; 

- фойдаланувчилар томонидан маҳсулотни дала синови (лаборатория алфа-тестдан 
сўнг ўтказиладиган бета-тест); 

- бозорни тестлаш синовлари (танлама маркетинг тести) — истеъмолчиларнинг 
реакциясини баҳолаш ва маҳсулотни ишга тушириш режасини баҳолаш. 

Маҳаллий компаниялар ва янги маҳсулотларни ишлаб чиқувчилар ушбу синовлар-

нинг барчасини ўтказишлари даргумон, аммо тижорат хавфини камайтириш учун истеъмол-
чиларнинг янги маҳсулот ҳақидаги фикрини ўрганиш керак. Таъкидлаш керакки, бу ерда 

турли хил, кўпинча ностандарт усуллардан фойдаланиш керак—кузатиш, истеъмолчиларни 
янги маҳсулотларни яратиш жараѐнига жалб қилиш, эрта танишиш ва бошқалар. 
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Инновация товарларини силжитиш. Янги ишланмаларни, айниқса янги эҳтиѐжларни 
шакллантирадиган ѐки мавжуд товарлар ва технологияларни алмаштирадиган қийинчилик-
ларни идрок этишдаги қийинчиликлар потенциал истеъмолчилар билан нормал  коммуника-

ция жараѐнини дарҳол ташкил этишга имкон бермайди. Бу асосан, енгиб ўтишнинг махсус 
усулларини талаб қиладиган янги маҳсулотларни идрок этишда истеъмолчилар 

тўсиқларининг шаклланиши билан боғлиқ. Америкалик тадқиқотчилар янгиликни виртуал 
истеъмол қилиш босқичида ҳақиқий истеъмолга тайѐргарлик кўрилаѐтганини аниқладилар 
ва агар маҳсулот тан олинмаса, номаълум деб тан олинса, инсон онги ундан кейинги 

фойдаланишни тақиқлаши мумкин. ―Фундаментал  билимларнинг етишмаслиги‖ деб 
номланган бундай тўсиқнинг пайдо бўлиши эҳтиѐж шаклланмаган ѐки амалга 

оширилмаганлигини англатади. Шунга кўра, ушбу тўсиқни енгиб ўтишнинг ҳаракатлари ва 
ностандарт усуллари зарур. Идрокнинг психологик тўсиқларидан ташқари, ҳар қандай 
инновацион маҳсулот йўлида анъанавий тўсиқлар ҳам пайдо бўлади: муваффақиятсиз 

позицияни аниқлаш, нарх тўсиғи, маъмурий тўсиқлар, истеъмолчиларнинг соғлом 
консерватив қарашлари, янгилик киритилган компания ходимларининг қаршилиги 

(―технологик қўрқув‖ синдроми) ва бошқалар. 
Бозорга силжитишнинг дастлабки босқичи. Бозорга инновацияларни илгари суриш 

учун энг муваффақиятли маркетинг усулларига мисоллар: 

- намуналарни бепул тарқатиш (Американинг 3М компанияси ҳозирда кенг 
тарқалган маҳсулотларга — пост-ит ѐпиштирувчи варақларга талабни шундай 

шакллантирди); 
- асосий маҳсулотни янгилашга мажбур қиладиган дастурларни ишлаб чиқиш (янги 

дастурий маҳсулотлар, компьютер ўйинлари); 

- янги маҳсулотларни ишлаб чиқишда потенциал фойдаланувчиларни жалб қилиш; 
- таассурот иқтисодиѐти даврида айниқса муҳим бўлган янги маҳсулот учун 

афсонани яратиш, янгиликка қизиқиш уйғотиш (саргузаштлар ҳақидаги китоблар, iPod 
смартфони). 

Умуман олганда, инновацион жараѐн доирасидаги маркетинг фаолияти ишланманинг 

қайси ривожланиш босқичида эканлигига боғлиқ: ишланма  конкретлаштирилгач, зарурий 
тадбирларни танлаш жараѐни ҳам тобора аниқроқ бўлиб боради. Агар дастлабки 

босқичларда ―янгилик‖ тушунчаси истеъмолчи ва фойдаланишнинг мумкин бўлган 
соҳалари нуқтаи назаридан баҳоланса, кейинги босқичларда янгилик истеъмолчиларнинг 
талаб ва истакларига ―мослаштирилади‖. 

Хулоса ва таклифлар. Юқорида ўрганилган хусусиятлар, шаклланиш моҳияти ва 
амалиѐти инновацион маҳсулотларнинг инновацион тизимдаги истеъмол бозорининг  

таркиби муаллиф нуқтаи назаридан қуйидагича тақдим этилиши мумкин: 
- тармоқдаги корхона ва хўжалик юритувчи субъектларнинг консолидацияланган 

мижоз базаларини яратиш (масалан, суғурта, молия ва консалтинг компаниялари, ахборот 

ва компьютер фирмалари, давлат тузилмалари); 
- ҳамкорлик шартномалари, коммуникациялар доирасида минтақадаги инновацион 

жараѐн иштирокчиларининг бошқа минтақалар ва давлатлар билан алоқаси ва ўзаро 
таъсирини ошириш; 

- коммуникацион алоқаларни ривожлантириш учун форумлар, минтақавий 

кўргазмалар, ихтиролар салонлари, инновациялар ва инвестициялар ва бошқаларда фаол 
иштирок этиш каби тадбирлар корхоналарнинг ишлаб чиқараѐтган инновацион 

лойиҳаларининг бозорда самарали силжишига ижобий таъсир кўрсатади.  
- технопарклар, бизнес-инкубаторлар, инновациялар, илмий ва ўқув мажмуалари 

доирасида илмий-техник ва инновацион фаолиятни ва уларнинг ахборот ресурсларини, 

алоқа ва ўзаро алоқаларни ривожлантириш мақсадида фан ва ишлаб чиқариш ўртасидаги 
ўзаро муносабатларни ташкил этиш. 
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РАЗВИТИЕ НОВОГО СОДЕРЖАНИЯ ФИНАНСОВ В УСЛОВИЯХ 

ИННОВАЦИОННОГО РАЗВИТИЯ ЭКОНОМИКИ 
 

Аннотация: В данной статье исследуются вопросы, связанные с развитием нового содержания 
финансов в контексте развития финансовой науки, взаимосвязи государства и финансов в процессе 
зарождения и развития финансовых отношений в рамках требования Нового Узбекистана и 
стратегии инновационного развития экономики. В статье также системно изложены современные 
подходы к управлению финансами и их элементами, особый упор делается на стимулирующие 
элементы и показывается их роль и сущностное значение в обеспечении конечных результатов при 
одновременном снижении затрат (издержек).  
Ключевые слова: прибыль, модификация финансовых отношений, ситуация, парадоксальное 
мышление, затраты, издержки, доход, стимуляторы, инновационное развитие, экономические 
выгоды, заинтересованность. 

 

Введение. Нынешний обмен мнениями может развернуться в обстановке 
радикальной экономической реформы. В предшествовавшей ей период, когда  экономика 

развивалась, главным образом, на основе экстенсивного роста, сохраняющиеся при 
административно-командной системе финансовые отношения использовались по 
следующей «традиционной» схеме: общество стремится заинтересовать предприятия 
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