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Ж.Нуриллаев  

Жаҳонда қўйчилик ва қоракўлчилик 
тармоқларида иқтисодиѐтини 

либералаштиришнинг маҳсулот ишлаб чиқариш 

ва самарадорлигига таъсири 
Аннотация: Ушбу мақолада кўпгина давлатларда 
қоракўлчилик тармоғини либераллаштириш жараѐни-
нинг маҳсулот ишлаб чиқариш ва тармоқ самарадор-
лигига таъсирини ўрганилган. Унда либераллашти-
ришнинг афзалликлари ва камчиликлари ҳамда унинг 
фермерлар, истеъмолчилар ва ҳукумат каби турли 
манфаатдор томонларга қандай таъсир этиши таҳлил 
қилинади. Мақолада либераллаштиришдан келиб 
чиқадиган баъзи муаммолар ва уларни қандай ҳал 
қилиш мумкинлиги ҳам кўриб чиқилади. 
Калит сўзлар: либераллаштириш, қўйчилик, 
қоракўлчилик, субсидия, самарадорлик, давлат 
аралашувини камайтириш, бозор муносабатлари, 
маркетинг.  

J.Nurillaev 

Impact of economic liberalization on 
production and product efficiency in the 

world sheep and karakul breeding 

 
Abstract: This article examines the impact 
of the process of liberalization of sheep 
production in many countries, especially on 
the productivity and efficiency of the sector. 
It analyzes the advantages and disadvantages 
of liberalization and how it affects various 
stakeholders such as farmers, consumers and 
government. The article also discusses some 
of the problems that arise as a result of 
liberalization and ways to solve them. 
Keywords: liberalization, sheep breeding, 
cattle breeding, subsidizing, efficiency, 
reduction of state interference, market 
relations, marketing. 

 
 

Лариса Алишеровна Мусабаева – СамИСИ, ―Иқтисодий таҳлил ва статистика‖ кафедраси 
ўқитувчиси 

 

В2В МАҲСУЛОТЛАРИНИНГ МИЖОЗЛАР КАПИТАЛИНИ ТАРКИБИЙ-

ФУНКЦИОНАЛ ТАҲЛИЛ ҚИЛИШ АМАЛИЁТИ 
 

Аннотация. Мақолада замонавий ташкилотнинг самарали фаолият олиб бориши ва унинг 
ривожланишини таъминлашда ―мижоз капитали‖ муҳим категория эканлиги асосланган. Мижозлар 
билан узоқ муддатли, мустаҳкам муносабатларни шакллантириш энг муҳим стратегик вазифалардан 
бири эканлиги ва ушбу муаммони ҳал қилиш учун мижоз капиталини ҳисобга олиш ва баҳолашнинг 
самарали тизимини такомиллаштиришнинг мумкин бўлган йўналишлари кўриб чиқилади.  

Калит сўзлар: компаниянинг бозор қиймати, интеллектуал, таркибий ва инсон капитали, мижозлар 
капитали, мижозлар билан муносабатлар, номоддий активлар, мижознинг даромадлилиги, қиймат 
капиталлари, бренд, муносабатлар, маҳсулотларнинг истеъмол қиймати, мижозларнинг содиқлиги 
ва хабардорлиги, бренд. 

 

Кириш. Компаниянинг активлари таркибида капиталнинг мижозлар билан муноса-
батлари, ходимларнинг лаѐқатлари, корпоратив билимлари, янги технологиялар каби но-

моддий шакллари алоҳида рол ўйнайди. Пул оқимининг катта қисми мижозларнинг тўлов -
ларидан келиб чиқади, шунинг учун стратегик мижозлар билан индивидуал муносабатларни 
ўрнатиш (мижоз капиталини бошқариш) саноат компанияси учун рақобатдош устунликнинг 
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муҳим манбаи ҳисобланади. Мижоз капитали деганда мижозлар базасининг узоқ муддатда 
қиймат яратиш қобилияти тушунилади, яъни пул оқимларининг барқарорлиги, 
давомийлиги, доимийлиги ва юқори ҳажмини таъминлаш назарда тутилади [2]. 

Мавзуга оид адабиѐтлар таҳлили. Тадқиқотда маҳаллий ва хорижий олимларнинг 
мижоз капитали назарияси, уни сифат ва миқдорий баҳолаш, мижоз капиталини 

шакллантириш ва ривожлантириш жараѐнларини бошқариш соҳасидаги ишлари, даврий 
нашрларда ўрганилаѐтган муаммо бўйича нашрлар, халқаро ва республика, халқаро илмий-
амалий конференциялар, семинарлар ва бошқа материаллар ташкил этди.  

Мижоз капитали назариясининг ривожланишига Ч. Амстронг, Р. Блэттберг, Дж. 
Вилануевал, Г. Гетц, С. Гупта, Ф. Котлер, Д. Лемон, К. К. Прахалад, Э. Пэйн, Р. Руст, Й 

Руус, X. Сент-Онж, Ж. Томас,  В. Цайтхмал, Д. Ханссенс, Л. Эдвинсон, К. Ж. Келлер, Ф. 
Котлер, П. Криг, К. Кленси, К. Ловелок, Ж.-Ж. Ламбен, К. Лимон, Е. Пейне каби хорижий 
олимлар салмоқли ҳисса қўшдилар. 

Маҳаллий илмий адабиѐтларда мижоз капитали назариясини ривожлантириш 
муаммолари етарли даражада ўрганилмаган. Ушбу туркум интеллектуал капитал назарияси 

доирасида М.М. Мухаммедов, М.Қ. Пардаев, Ж.Р.Зайналов, М.Т. Алимова, И.Ҳ Ибрагимов, 
М.Л.Шарипов каби олимлар томонидан кўриб чиқилган.  

Тадқиқот методологияси.  Тадқиқот жараѐнида илмий абстракция, таҳлил ва 

синтез, тарихий ва мантиқий, таққослаш ва умумлаштириш, тизим ва таркибий таҳлил, 
шунингдек статистик, иқтисодий ва математик, социологик, маркетинг тадқиқотлари 

(эксперт баҳолаш, кузатиш, сўров, анкета) усуллари каби умумий илмий ва махсус 
усуллардан фойдаланилди. 

Таҳлил ва натижалар. Мижоз капитали интеллектуал капиталнинг таркибий 

элементи сифатида мажбуриятлар активлари билан бир қаторда қуйидаги факт билан 
изоҳланади. Масалан, бухгалтерия ҳисоби учун ―капитал‖ категорияси соф активлар деб 

аталадиган барча мажбуриятлари чегириб ташланганидан кейин ташкилот активларининг 
қолдиқ улуши сифатида талқин этилади. Шунинг учун интеллектуал капитал деганда 
қарама-қарши белги билан, яъни салбий қиймат билан олинган активлар ва мажбуриятлар 

тўплами тушунилиши керак. 
Ушбу йўналишдаги илмий тадқиқотлар натижаси сифатида ―мижоз капитали‖ 

тушунчаси 1993 йилда Герберт Сент-Онж томонидан илмий муомалага киритилган[7]. 
Компания маҳсулотларининг ишончлилиги, хавфсизлиги ва юқори сифати саноат 

корхонаси томонидан мижозларга тақдим этиладиган асосий қийматдир. Қийматларни 

яратиш, шунингдек, харидорлар учун бозор томонидан талаб қилинадиган маҳсулотларнинг 
кенг ассортиментини чиқариш орқали амалга оширилади. 

 ―Uztelmash‖ ОАЖнинг маҳсулотлари давлат мижозлари ва хусусий мижозлар учун 
катта аҳамиятга эга. Компаниянинг маҳсулот портфелида учта асосий маҳсулот гуруҳида 
тақдим этиладиган 100 дан ортиқ маҳсулот номлари мавжуд: электр двигателлари билан 

бирга ярим ўтказгичли қурилмалар, электр ускуналари ва мосламалар, ѐритиш техник 
маҳсулотлари ва ҳоказолар. 

АБC таҳлили ѐрдамида биз ―UZTELMASH‖ ОАЖнинг энг фойдали ва тежамкор 
маҳсулотларини аниқладик. АБC таҳлилининг натижалари 1-жадвалда келтирилган. 

1-жадвал 

―UZTELMASH‖ ОАЖ маҳсулотларининг АБC таҳлили 

т/р Маҳсулот номи Маҳсулот со-
тишдан тушум, 

млн. сўм 

Маҳсулотнинг 
тушумдаги 

улуши, % 

Маҳсулот 
улушининг 

ўсиши,% 

АВС 
гуруҳлар

и 

1 Электродвигатель тельфер 
учун КГ2011-6, г/п 3,2 т 

309 170 27,18 27,18 А 

2 Узлуксиз таъминловчи 

агрегатлар 

107 690 9,47 36,65 А 

3 Тяговые электродвигатели 89 270 7,85 44,5 А 
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серии ДТРН 

4 Шахта электровозлари учун 
4, 7, 10, 14тонн, 

87 920 7,73 52,23 А 

5 Электродвигателлар учун 

стабилизаторлар 

86 980 7,65 59,88 А 

6 Ёнғинга чидамли ДРТВ 

серияли аккумуляторли 

шахта 4, 5, 7, 8 тонналик 
электровозлари учун   

78 520 6,9 66,78 А 

7 Пайвандловчи жиҳозлар 
учун трансформаторлар 

62 130 5,46 72,24 А 

8 Станоклар учун 
электродвигателлар 

57 990 5,1 77,34 А 

9 Асинхрон электродвигатель 

АИР90L-4 2.2кВт 

1500об/мин 

54 810 4,82 82,16 В 

10 Асинхрон электродвигатель 

АИР250S-4 75кВт 
1500об/мин 

39 010 3,43 85,59 В 

11 Асинхрон электродвигатель 
АИР315 S6 110кВт 

1000об/мин  

37 280 

 

3,28 88,87 В 

12 Асинхрон электродвигатель 

АИР100 L8 1.5кВт 
750об/мин  

28 760 

 

2,53 91,4 В 

13 Токар станоклари учун 
электродвигателлар  

24 850 2,18 93,58 В 

14 Асинхрон электродвигатель 

АИР132 S6 5.5кВт 

1000об/мин 

24 380 2,14 95,72 В 

15 Асинхрон электродвигатель 

АИР225M-4 55кВт 
1500об/мин 

12 430 1,09 96,81 С 

16 Электродвигатель 0,37 квт, 
тормозли 

12 430 1,09 97,9 С 

17 Асинхрон электродвигатель 

АИР355 MA8 200кВт 
750об/мин 

12 430 1,09 98,99 С 

18 Уй-жой хўжаликлари учун  
сув насослари 

6 030 0,53 99,52 С 

19 Асинхрон электродвигатель 
АИР160S-4 15кВт 

1500об/мин  

2 390 0,21 99,73 С 

20 Асинхрон электродвигатель 

АИР80B-4 1.5кВт 
1500об/мин 

2 400 0,21 99,94 С 

21 Асинхрон электродвигатель 
АИР63 A4 0.25кВт 

1500об/мин  

570 0,05 100 С 

Изоҳ: жадвалда келтирилган маълумотлар “UZTELMASH” ОАЖнинг очиқ 

интернет тақдимотларидан олинди. 
 

Жадвалдан маълум бўлишича, А маҳсулотлар гуруҳига ОАЖнинг жами маҳсулотлар 

ассортиментидаги улуши 38,1% ни ташкил этган. Жами тушумнинг 77,34% тўғри келади. 



―Сервис‖ илмий-амалий журнал  2023 йил 3-сон 

56 

Жами ассортимент таркибида В гуруҳ маҳсулотлари- 28,57% ни, тушум таркибида эса 
18,38%ни ташкил этган. С гуруҳ маҳсулотлар гуруҳи - 33,33% ни, жами тушумдаги улуши -
4,28%ни ташкил этмоқда.  

Яна бир муҳим капитал қиймати - бу нарх-компаниянинг рақобатбардошлигининг 
асосий омили. Бу мижозлар учун маҳсулотларнинг жозибадорлиги ва мавжудлигига таъсир 

қилади. ―UZTELMASH‖ ОАЖ нархлари миллий ва жаҳон бозорларида рақобатбардошдир. 
Бироқ, уларнинг корхонада ташкил этилиши асосий воситаларнинг юқори даражада 
эскириши, Осиѐ мамлакатлари ишлаб чиқарувчиларига нисбатан ишлаб чиқариш 

ходимлари учун юқори меҳнат харажатлари, маҳаллий ишлаб чиқаришнинг юқори сифатли 
материалларнинг етишмаслиги, юқори қўшимча харажатлар билан мураккаблашмоқда. 

―Uztelmash‖ ОАЖ капитал қийматидаги асосий улуш ишлаб чиқарилган 
электротехника маҳсулотларининг истеъмол қиймати, ноѐб ассортимент, шунингдек 
инновацион маҳсулотларнинг юқори улушидир (26,6%). Таҳлиллар истеъмолчилари 

корхона маҳсулотлари нархига ―бефарқ‖лигини кўрсатмоқда, уларни етказиб берувчи 
томонидан тақдим этиладиган хизматлар тўплами кўпроқ қизиқтиради, шунинг учун нарх 

омили ―Uztelmash‖ ОАЖ қийматини капитал шакллантириш жараѐнларига унчалик таъсир 
қилмайди. Компанияда хизмат кўрсатиш хизматлари кам ривожланган. Шу муносабат 
билан қиймат капиталининг ушбу компоненти унинг таркибида кичик улушни эгаллайди.  

Компания мижоз капиталининг иккинчи компоненти компаниядаги бренд капита-
лидир. Унга корхона бренди, мижозларнинг бу ҳақда хабардорлиги, уларнинг бренд билан 

алоқалари, унга содиқлик, компаниянинг корпоратив идентификатори элементлари киради. 
Компания брендининг мустаҳкамлигини баҳолаш учун компания хусусида хабардорлиги, 
брендни визуал тасвирлаш шакллари (корпоратив идентификация элементлари), бренд 

ассоциативлиги, брендга содиқлик каби таркибий қисмларини ўрганиш керак. 
Компаниянинг корпоратив идентификатори (логотип, корпоратив ранглар, 

корпоратив услубдаги сувенирлар), ОАЖнинг визуал элементларини мижозлар томонидан 
ҳиссий идрок этиш каби элементларнинг мавжудлиги қўшимча фойда келтирадиган 
компания брендини унинг активи сифатида аниқлашга имкон беради. 

 ―Ташселмаш‖ логотипи унга боғлиқ ташкилотларнинг ассоциацияси ярим асрдан 
кўп давр давомида мустаҳкам шаклланганлиги истеъмол бозорида тармоқда кириб 

келаѐтган рақобатчиларга нисбатан устунлик бериши муқаррардир.  
2-жадвал 

―UZTELMASH‖ ОАЖ мижозлар базасининг ―мижозлар содиқлиги ва уларнинг 

истеъмол салоҳиятига кўра‖ таркибий тузилиши 

Мижозлар хайрхоҳлик 
даражаси 

Мижозларнинг потенциал эҳтиѐжи 

А В С 

1           max 2%/40% 7%/9% 10%/7% 

        2 5%/10% 8%/11% 13%/6% 

3           min 6%/8% 15/5 34%/4% 
 

Агар корхона томонидан ишлаб чиқариладиган маҳсулот истеъмол бозорлари 

сегментларига эътибор берадиган бўлсак, булар асосан кенг истеъмол бозори билан бир 
қаторда Б2Б ҳамда Б2Д секторлари бўлиб, уларнинг улуши кейинги йилларда ўсиш 

тенденцияси кузатилмоқда.  
Хулосалар ва таклифлар. Мижоз капитали миқдори Б2Б бозорларида фаолият 

юритувчи компанияларнинг рақобатдош устунлиги ва унинг муҳим активлари ўсишининг 

асосий манбаларидан биридир. Ўрганилган муайян маҳаллий саноат корхонасининг мижоз-
лар капитали доирасида таҳлиллар натижасида қуйидагиларни хулоса қилиш мумкин:  

1. Мижозларнинг қиймати компания ва унинг мижозлари ўртасида қийматлар 
алмашинуви натижасида барқарор ва узоқ муддатли муносабатларни ўрнатишга қаратилган 
тизим яратиш; 

2. Мижоз капиталининг қиймат капитали, товар капитали, муносабатлар капитали 
каби саноат компаниясининг мижоз капитали миқдорига таъсир қилувчи омилларнинг  
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таркибий қисмларини қатъий белгилаш; 
3. Ўрганилаѐтган Б2Б сектори компанияларининг мижоз капиталини 

шакллантириш ва ривожлантиришдаги муаммоли соҳалар унинг таркибий қисмларини 

таркибий ва функционал таҳлил натижалари асосида аниқлаб бориш учун CRМ, хRM ва 
ЕRP технологияларини жорий этиш; 

4. Саноат компаниясининг мижоз капиталини баҳолашда маркетинг аудитини 
ўрнатиш ҳамда шу соҳада ходимлар малакасини ошириш. 

Билвосита савдо каналларининг ривожланган тармоғи компания, йирик 

кўргазмаларда мунтазам иштирок этиш, корхона фаолияти тўғрисида илмий нашрларда 
ҳамда матбуотда ихтисослашган журналлардаги мақолалар кенг жойлаштириш юқори 

даражага кўтаришни назарда тутади. Марказий Осиѐ, МДҲ, шунингдек, хорижий 
мамлакатларда (Ҳиндистон, Италия, Германия, Полша ва бошқалар) ўз брендини танитиш 
мақсадида мавжуд имкониятларни сафарбар этиш керак.  
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Практика структурно-функционального анализа 

потребительского капитала продуктов В2В 

Аннотация: Клиентский капитал является основой, 

которая во многом обеспечивает функционирование и 

развитие современной организации. Формирование 

долгосрочных, крепких отношений с клиентами, 

покупателями является одной из важнейших 

стратегических задач. Для решения данной задачи 

необходимо создать эффективную систему учета и 

оценки клиентского капитала. 
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интеллектуальный капитал, структурный капитал, 
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L.Musabayeva 

Тhe practice of structural and functional 

analysis of consumer capital of B2B products 

Abstract: Client capital is the foundation that 

largely ensures the functioning and development 

of a modern organization. The formation of 

long-term, strong relationships with customers 

and buyers is one of the most important strategic 

tasks. To solve this problem, it is necessary to 

create an effective system of accounting and 

evaluation of client capital. 

Keywords: market value of the company, 

intellectual capital, structural capital, human 

capital, customer capital, customer relationships, 

value capital, brand capital, relationship capital, 
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