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ПЕРСПЕКТИВЫ 
 

Аннотация. В данной статье рассматривается роль рекламной деятельности в экономике, ее 
значение для стимулирования спроса и продвижения товаров и услуг на рынке. А также, в ней 
рассмотрены перспективы и пути преодоления существующих проблем. 
Ключевые слова: рекламная деятельность, экономика, конкуренция, спрос, имидж, 
цифровизация, рекламные технологии, этика рекламы, манипуляции, таргетинг, социальные 
сети, поведение потребителей, будущее рекламы. 
 

Введение. Рекламная деятельность — это неотъемлемая часть современного 
маркетинга и экономики. Она играет важнейшую роль в формировании спроса на товары и 
услуги, влияя на поведение потребителей, развитие бизнеса и даже на экономику страны в 
целом. В этой статье мы рассмотрим перспективы и проблемы рекламной деятельности в 
современных условиях. 

Рекламная деятельность включает в себя разработку, производство и 
распространение рекламных материалов с целью информирования, убеждения и 
мотивирования целевой аудитории. В словах известного американского маркетолога 
Филипа Котлера, ―Реклама — это не просто средство для того, чтобы рассказать людям о 
вашем продукте. Это способ вовлечь их, заставить их действовать.‖ 

1
 Таким образом, 

реклама служит не только инструментом информирования, но и способом создания 
эмоциональной связи между брендом и потребителем. 

Методология исследования. При подготовке данной статьи для исследования 
рекламной деятельности применяются системный анализ, анализ литературы, факторный и 

                                                           
1
 Филипп Котлер «Маркетинг 4.0: Разворот от традиционного к цифровому»,. Издательство Эксмо ; Издательский бренд 

БОМБОРА; Серия Атланты маркетинга; Год издания 2022 ; ISBN 978-5-04-096861-9. 
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сравнительный анализ, а также оценка эффективности рекламных кампаний через ROI, 
конверсии и вовлеченность. Уделяется внимание цифровым технологиям, персонализации 
и использованию больших данных. Эти подходы позволяют оценить влияние рекламы на 
поведение потребителей, имидж брендов и экономику, а также выявить перспективы и 
проблемы, такие как этические вопросы и рекламная слепота. 

Анализ литературы по теме. Рекламная деятельность является одной из самых 
изучаемых областей в маркетинге, и существует множество научных исследований и 
публикаций, посвященных этому явлению. Для глубокого понимания роли рекламы и ее 
функций важно обратиться к ключевым работам, в которых раскрыты теоретические 
основы, практические аспекты и новейшие тенденции в рекламе. Приведѐм некоторые 
примеры маркетологов. 

Дэвид Огилви, один из основателей рекламного агентства Ogilvy & Mather, оставил 
глубокий след в рекламной индустрии своими работами и теориями. В книге «Огилви о 
рекламе» он делится своими рекомендациями и опытом, акцентируя внимание на 
важности творческого подхода, честности и понятности рекламы: «Если реклама не может 
привлечь внимание за первые несколько секунд, она потеряет свое значение.»

1
 

Камол Ибодов, доцент кафедры «Маркетинг» Самаркандского института экономики 
и сервиса, особо уделяет внимание на функции рекламы в своей книге «Маркетинг»: 
«Реклама – это важнейший элемент продвижения, доносящий до сознания и внимания 
потенциальных покупателей важнейшие факты и информацию.»

2
 

Анализ и результаты. Рекламная деятельность оказывает значительное влияние на 
потребительское поведение, имидж брендов и, в конечном итоге, на экономику страны. 
Важность рекламы как инструмента коммуникации между производителями и 
потребителями сложно переоценить, и научные исследования, а также практическое 
применение рекламных стратегий, позволяют сделать выводы о еѐ эффективности, а также 
выявить потенциальные проблемы. Рассмотрим несколько ключевых направлений анализа 
и типичные результаты исследований в области рекламной деятельности. 

Одним из наиболее популярных направлений анализа является оценка 
эффективности рекламных кампаний. Эффективность рекламы можно измерять с 
помощью различных показателей: рост продаж, увеличение узнаваемости бренда, влияние 
на поведение потребителей и т. д. (диаграмма 1.) 
- Рост продаж: Рекламные кампании, направленные на стимулирование спроса, могут 
значительно увеличить продажи товаров и услуг. Например, рекламные кампании в 
социальных сетях имеют на 24% большую вероятность повышения продаж по сравнению с 
другими традиционными рекламными каналами. 
- Узнаваемость бренда: Реклама является мощным инструментом для повышения 
узнаваемости бренда. Исследования показывают, что потребители склонны выбирать 
товары тех брендов, которые им знакомы. В этой связи реклама может способствовать 
формированию положительного имиджа компании. Анализ, проведенный компанией 
Millward Brown, показал, что бренды, активно использующие телевизионную рекламу, 
имеют на 40% более высокую степень узнаваемости по сравнению с конкурентами, 
использующими только цифровые каналы. 

Рекламные кампании направлены не только на информирование, но и на влияние на 
поведение потребителей. Влияние рекламы на принятие решения о покупке можно 
анализировать через различные психоэмоциональные реакции, привлечение внимания, а 
также через анализ воздействия на потребительские предпочтения. 

Воздействие через социальные сети. В последние годы наблюдается рост влияния 
социальных сетей на поведение потребителей. Рекламные кампании, проводимые через 
платформы, такие как Instagram, Facebook и TikTok, оказываются более 
персонализированными и могут привести к значительному вовлечению аудитории. По 

                                                           
1 Дэвид Огилви, «Огилви о рекламе»,. Издательство «Манн, Иванов и Фербер». Твердый переплет. Объем — 304 стр. 

Формат — 24 × 17 × 2,7 см. ISBN 978-5-00214-101-2. Год издания: 2023. 
2 К.М.Ибодов, «Маркетинг» Издательство «Наука и технология», 2019. 299 стр. 
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данным исследования, проведенного компанией Statista, 70% пользователей интернета 
заявили, что реклама в социальных сетях влияет на их покупательские решения, особенно 
когда она персонализирована с учетом их интересов и потребностей. 

Диаграмма 1. Ключевые аспекты анализа рекламной деятельности. 
Анализ рекламной деятельности показывает, что реклама — это мощный 

инструмент, который может значительно повлиять на поведение потребителей, 
формирование имиджа бренда и рост продаж. Однако реклама сталкивается с рядом 
проблем, таких как рекламная слепота, этические вопросы и различия в восприятии на 
разных рынках. Современные исследования подтверждают, что для достижения высокой 
эффективности рекламных кампаний необходимо использовать инновационные методы, 
такие как таргетинг, эмоциональное воздействие и цифровые технологии, а также 
учитывать культурные особенности целевых аудиторий. 

Перспективы рекламной деятельности включает в себя следующих: 
       1.Технологические инновации: 

- Цифровая реклама.  
- Реклама через большие данные (Big Data).  
- Виртуальная и дополненная реальность.  

       2. Персонализация и таргетинг; 
       3. Влияние социальных сетей; 
       4. Экологическая и социальная ответственность. 
Проблемы рекламной деятельности: 
       1. Перенасыщение рекламной информации; 
       2. Проблемы конфиденциальности и защиты данных; 
       3. Риски манипуляции сознанием; 
       4. Проблемы с качеством контента; 
       5. Изменения в законодательстве и регулировании. 
В конечном счете, успешные рекламные стратегии будут зависеть от способности 

компаний находить баланс между инновациями и уважением к потребителям, создавая 
ценность и укрепляя доверие.  

Заключение и предложения. Рекламная деятельность играет ключевую роль в 
современных рыночных условиях, стимулируя спрос, увеличивая осведомленность о 
бренде и создавая долгосрочные отношения между брендами и потребителями. Реклама 
способствует формированию имиджа компаний, а также влияет на поведение потребите-
лей, их предпочтения и решения о покупке. В последние годы наблюдается значительный 
переход рекламной деятельности в цифровую среду. Реклама в интернете, в частности 
через социальные сети, контекстную и мобильную рекламу, позволяет достигать точного 
таргетинга и персонализировать сообщения для конкретных групп потребителей. Цифро-
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вая реклама дает рекламодателям уникальные возможности для аналитики и оптимизации 
рекламных кампаний в реальном времени. В последние годы усиливается роль новых 
технологий, таких как искусственный интеллект (AI) и большие данные (Big Data), кото-
рые помогают более точно прогнозировать поведение потребителей и предлагать более 
эффективные рекламные стратегии. Рекламные платформы используют эти технологии 
для оптимизации таргетинга и создания персонализированных рекламных сообщений. 

Для повышения эффективности рекламных кампаний важно использовать 
интегрированные маркетинговые коммуникации, которые включают не только цифровые 
каналы, но и традиционные медиа (ТВ, радио, наружная реклама). Комбинированный 
подход позволяет достичь более широкого охвата аудитории и увеличить вероятность 
воздействия рекламы. 

Рекламодателям следует больше внимания уделять персонализации рекламных 
сообщений с учетом данных о поведении и предпочтениях пользователей. Использование 
искусственного интеллекта и машинного обучения для предсказания предпочтений может 
значительно повысить результативность рекламы, а также снизить риски «рекламной 
слепоты». 

Для поддержания доверия со стороны потребителей рекламные компании должны 
следовать этическим стандартам и принципам честности. Важно, чтобы реклама не 
вводила потребителей в заблуждение, а также минимизировать использование 
манипулятивных техник. Прозрачность рекламных стратегий и честная информация о 
продуктах способствуют укреплению репутации компании и формированию долгосрочных 
отношений с аудиторией. 

Внедрение инновационных рекламных технологий, таких как дополненная 
реальность (AR), виртуальная реальность (VR), а также использование голосовых и 
визуальных интерфейсов (например, с использованием AI) откроет новые возможности 
для привлечения внимания потребителей и создания уникальных рекламных опытов. 
Важно инвестировать в исследования и разработку этих технологий, чтобы быть на шаг 
впереди конкурентов. 

Постоянный мониторинг эффективности рекламных кампаний и использование 
аналитики для оптимизации их результата – ключевое условие успешной рекламной 
деятельности. Рекламодатели должны регулярно оценивать эффективность вложений в 
рекламу с помощью таких метрик, как ROI (возврат на инвестиции), конверсии и 
вовлеченность пользователей. 
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