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Annotatsiya. Maqolada O‗zbekistonning vizual 

va madaniy omillarining  turistlarning neyrofizio-

logik reaksiyalariga ta‘siri neyromarketing 

usullari yordamida tahlil qilingan. Arxitektura 

detallari, so‗zanida foydalanilgan o‗zbek milliy 

ramzlari naqshlari, his-hayajonning kuchayishi va 

xolislik, shuningdek, madaniy farqlarning  o‗zaro 

bog‗liqliklari aniqlandi. Turizm sanoatini 
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ISTIQBOLLAR 
 

Annotatsiya. Ushbu maqolada O‗zbekiston Respublikasi turistik salohiyati statistik jihatdan tahlil 

qilingan. Shuningdek, ushbu sohaga yondosh omillar o‗rganilib, tadqiq etilgan. Shu bilan bir qatorda, 

respublikamizda turizm sektorini rivojlantirish, yangi turmahsulotlar yaratish, zamonaviy kadrlar bilan 

ta‘minlash maqsadida  turistik sektor va unga ta‘sir etuvchi omillarning istiqboldagi qiymatlari mualliflar 

tomonidan prognoz qilingan. 

Kalit so„zlar: turizm, ziyorat turizmi, korrelyatsiya, regressiya, korrelyatsiya matritsasi, omilli tahlil, 

ekonometrik tahlil. 
 

Kirish. Jahonda ziyorat turizmi iqtisodiy va ijtimoiy rivojlanishning muhim tarmog‗iga  
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aylangan bo‗lib, mamlakatlar iqtisodiy o‗sishi va madaniy aloqalarini kengaytirishga katta hissa 

qo‗shmoqda. Bu turizm turi diniy va ma‘naviy merosni saqlash, infratuzilmani rivojlantirish va 

xalqaro aloqalarni mustahkamlashda muhim rol o‗ynaydi. Oxford Business Group xalqaro 

konsalting firmasi ma‘lumotlariga ko‗ra, ―har yili taxminan 330 million kishi ziyorat 

maqsadlariga ko‗ra sayohat qiladi va bu sayohatlar ziyoratlarni, shuningdek, yil davomida muhim 

tarixiy va diniy joylarga ekskursiyalarni o‗z ichiga oladi. Xalqaro turistlarning taxminan 25 foizi 

ushbu turizm turiga qiziqish bildirmoqda. 2023-yilda ziyorat turizmdan global daromad 15,1 

milliard AQSh dollarni tashkil etgan va 2033-yilga kelib bu ko‗rsatkich 41 milliard dollarga 

yetishi kutilmoqda‖
1
. Bu borada, ziyorat turizmi nafaqat turistlarning ma‘naviy ehtiyojlarini 

qondirish uchun ruhiy makonlarga jalb qiladi, balki mamlakatlar uchun katta iqtisodiy foyda 

keltiradi. Shu jihаtdаn hаm bugungi kundа ziyorat turizmiga oid destinatsiyalarni rivojlantirish 

zamonaviy tashkiliy-iqtisodiy mexanizmlarni takomillashtirish muhim аhаmiyаt kаsb etmоqdа. 

Mavzuga oid adabiyotlar tahlili. Iqtisodiy adabiyotlarda hamda turizm sohasiga oid 

ilmiy ishlarda ziyorat turizmini  rivojlantirishning  nazariy-metodologik  jihatlari  ko‗plab xorijlik  

olimlar,  jumladan: G.Richards, J.Wilson
2
, Richard George, Brian King

3
 A.Yu.Aleksandrova,  

I.T.Balabanov, M.A.Jukova,  M.B.Birjakov,  Yu.A.Barzikin,  N.I.Kabushkin,  R.V.Kolotova, 

A.E.Saak,  V.A.Kvartalnov
4
 va boshqa olimlar tomonidan yoritilgan.  

Ziyorat turizmini tadqiq etishda mamlakatimiz olimlaridan Q.X.Аbdurаhmаnоv, 

N.T.Tо‗xliyev, M.Q.Раrdаyev, I.S.Tuxliyev, А.А.Eshtаyev, B.Sh.Sаfаrоv, О.M.Раrdаyev,  

M.T.Аliyevа, О.H.Xаmidоv, А.N.Nоrchаyev, А.T.Mirzаyev, N.S.Ibrаgimоv
5
 kаbi iqtisоdchi 

оlimlаr ilmiy-tаdqiqоt ishlаrini оlib bоrmоqdаlаr. 

Shu bilаn birgа, turizm sоhаsining rivоjlаnishi tendensiyаlаrining аyrim jihаtlаri, 

shuningdek turistik hududlаrning turistik rаqоbаtbаrdоshligini, jоzibаdоrligini оshirish kаbi 

mаsаlаlаrgа keng tо‗xtаlib о‗tishgan. 

Tadqiqot metodologiyasi. Tadqiqot davomida analiz va sintez, abstrakt-mantiqiy tahlil, 

ekonometrika, kuzatish, qiyoslash, korrelyatsiya, regressiya, statistik va iqtisodiy tahlil kabi 

usullarni qo‗llagan holda o‗rganilgan. 

Tahlil va natijalar. Biz tadqiqot davomida O‗zbekiston Respublikasida ziyorat 

maqsadida mehmonxona va shunga o‗xshash joylashtirish vositalarida ro‗yxatdan o‗tganlar 

soniga (Y) ta‘sir qiluvchi omillarni belgilab oldik(1-jadval). 

Bunda biz tadqiqot davomida quyidagi  2 ta gipotezani tekshiramiz:  

H0 — X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7, X8, X9, X10, X11 omillarning kamida bittasi Y ga 

ta‘siri statistik ahamiyatga ega.  

H1 — X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7, X8, X9, X10, X11 omillarning hech biri Y ga ta‘siri 

statistik ahamiyatga ega emas.  

                                                           
1https://oxfordbusinessgroup.com/reports/saudi-arabia/2023-report/ 
2 Greg Richards, Julie Wilson-― Today's youth travellers, tomorrows global nomads: New horizons in independent youth and 

student travel: A report for the International Student Travel Confederation (ISTC) and the Association of Tourism and Leisure 

Education (ATLAS)‖ International Student Travel Confederation, 2003.  
3 Creating a scale for assessing socially sustainable tourism. H Qiu Zhang, DXF Fan, TSM Tse, B King - Journal of Sustainable 

Tourism, 2017 
4 Александрова А. Ю. Международный туризм. Учебное пособие для вузов. - М.: Аспект Пресс, 2001.– 464 с.; Балабанов  

И.Т.,  Балабанов  А.И.  Экономика  туризма.  -М.:  Финансы  и  статистика,  2003.  –176  с.;   
5Абдурахмонов К.Х. Менежмент туризма: Учебное пособие. – Т.: Филиал ФГБОУ ВПО «РЭУ им. Г.В. Плеханова» в г. 

Ташкенте, 2013. -248 с.; Тухлиев Н., Абдуллаева Т. Менеджмент и организация бизнеса в туризме Узбекистана. – Т.: Гос. 

Науч. Изд. "Оʻzbekistоn milliy ensiklорediyаsi", 2006. -386 с.; Раrdаyev M.Q., Аtаbаyev R. Turistik resurslаrni tаhlil qilish vа 

bаhоlаsh. -Sаmаrqаnd: SаmISI, 2006. – 137 b.; Tuxliev I. Turizm аsоslаri. Sаmаrqаnd: SаmISI. 2015. – 271 b.; Eshtаyev А.А. 

Glоbаllаshuv shаrоitidа turizm industriyаsini bоshqаrishning mаrketing strаtegiyаsi (Оʻzbekistоn Resрublikаsi turizm tаrmоgʻi 

misоlidа). DSc. Dissertаtsiyа аvtоreferаti – Sаmаrqаnd. 2019.-246 b.; B.Sh. Sаfаrоv Milliy turizm xizmаtlаr bоzоrini innоvаtsiоn 

rivоjlаntirishning metоdоlоgik аsоslаri. //Mоnоgrаfiyа. -T.: ―Fаn vа texnоlоgiyа‖ nаshriyоti. 2016. –148 b.; Раrdаyev О.M. 

Menejment. Оʻquv qоʻllаnmа. – T.: Fаn vа texnоlоgiyа, 2019. –248 b.; Аliyevа M.T. Iqtisоdiyоtni erkinlаshtirish shаrоitidа 

turizm xizmаtlаri sоhаsini bоshqаrishning iqtisоdiy jihаtlаri: iqt.fаn.dоk. diss. аvtоref. – S.: SаmISI, 2019. -77 b; Hаmidоv О.H., 

Nоrchаyev А.N. Ekоturizm. — Dаrslik. — T.: TDIU, 2011. -138 b.; Nоrchаyev А.N. Zаmоnаviy turizm infrаtuzilmаsining 

shаkllаnish vа rivоjlаnish tendensiyаlаri. DSc. Dissertаtsiyа аvtоreferаti-Tоshkent. 2021.; Mirzаyev А.T. Оʻzbekistоndа turistik-

rekreаtsiyа fаоliyаtini bоshqаrish metоdоlоgiyаsini tаkоmillаshtirish. DSc. diss. аvtоref. – Tоshkent, 2021. –.68 b.; Ibrаgimоv 

N.S., Turistik hududni bаrqаrоr rivоjlаntirishning ustuvоr yо‗nаlishlаri // Buxоrо: Durdоnа nаshriyоti 2020. – 204 b. 

https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7240686405090634422&btnI=1&hl=ru
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7240686405090634422&btnI=1&hl=ru
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7240686405090634422&btnI=1&hl=ru
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1-jadval. 

O„zbekiston Respublikasida ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga o„xshash 

joylashtirish vositalarida ro„yxatdan o„tganlar soni va unning o„zgarishiga ta‟sir etuvchi 

omillar dinamikasi
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Ushbu omillar O‗zbekiston Respublikasida ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga 
o‗xshash joylashtirish vositalarida ro‗yxatdan o‗tganlar sonining 2010-yildan 2023-yilgacha  
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o‗zgarish dinamikasi quyidagi 1-jadvalda keltirilgan. 
Tadqiqotning dastlabki bosqichida biz o‗rganilayotgan omillar o‗rtasidagi o‗zaro 

bog‗lanishlarni tahlil qilish maqsadida korrelyatsiya matritsasini tuzdik (2-jadval). Ushbu 
matritsa omillar orasidagi korrelyatsion bog‗lanish darajasini aniqlash imkonini beradi. 

2-jadval. 
O„zbekiston Respublikasida ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga o„xshash 

joylashtirish vositalarida ro„yxatdan o„tganlar soni va unga ta'sir etuvchi omillarning 
korrelyatsiya matritsasi

1
 

  Y X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11 

Y 1.0000 
           X1 0.9024 1.0000 

          X2 0.3319 0.2820 1.0000 
         X3 0.6001 0.7818 0.3514 1.0000 

        X4 0.8005 0.9441 0.4441 0.8262 1.0000 
       X5 0.7691 0.7808 0.4508 0.5552 0.7722 1.0000 

      X6 0.0439 0.3237 0.1069 0.5482 0.4097 0.5202 1.0000 
     X7 0.5182 0.6499 0.1189 0.8760 0.5985 0.3469 0.3924 1.0000 

    X8 0.9094 0.8705 0.5132 0.7624 0.8523 0.6440 0.0747 0.6736 1.0000 
   X9 0.4600 0.7211 0.2579 0.7111 0.7481 0.6996 0.7436 0.5519 0.4554 1.0000 

  X10 0.5578 0.6709 0.1505 0.8865 0.6222 0.3679 0.3672 0.9978 0.7145 0.5372 1.0000 
 X11 0.6440 0.6755 0.1987 0.8487 0.6003 0.4599 0.3357 0.9604 0.7501 0.4783 0.9707 1.0000 

Ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga o‗xshash joylashtirish vositalarida ro‗yxatdan 
o‗tganlar soniga ta‘sir etuvchi omillar bo‗yicha korrelyatsiya matritsasi yordamida omillar 
orasidagi bog‗liqlikni tahlil qildik. Multikollinearlikni aniqlash uchun Chaddock shkalasi 
bo‗yicha korrelyatsiya ko‗rsatkichlari 0,7 yoki undan yuqori bo‗lsa, omillar orasida kuchli 
bog‗liqlik mavjud deb qaraladi

2
. Matritsada bunday ko‗rsatkichlar kuzatilgan va ular multikol-

linearlik ehtimolini bildiradi. Ushbu holat multikollinearlik muammosini keltirib chiqarishi 
mumkin, ya‘ni bu omillar birgalikda modelga kiritilganda natijalarning aniqligini pasaytiradi va 
regressiya koeffitsientlarining ishonchliligiga salbiy ta‘sir ko‗rsatadi. Shu sababli, mazkur omil-
larning 𝑌 ga ta‘sirini baholashda har birini alohida modellar orqali tahlil qilish maqsadga muvo-
fiqdir. Bu yondashuv har bir omilning 𝑌 ga ta‘sirini aniqroq aniqlash imkonini beradi va model-
ning statistik ishonchliligini oshiradi. Natijada, multikollinearlikni oldini olib, qabul qilinadigan 
ilmiy xulosalar chiqariladi. Shuning uchun biz tahlilda faqat X2, X3, X5. X6 va X9 omillarni 
qoldiramiz va tadqiqot maqsadiga erishish uchun quyidagi nazariy modelni taklif etamiz (1): 

Y=β0+β2*X2+β3*X3+β5*X5+6*X6+β9*X9+ϵ               (1) 
Bu yerda: β0, β2, β3, β5, β6, β9 - modelning parametrlarini ifodalovchi koeffitsiyentlar, ϵ- 

xatolik (error). 
Yuqoridagilardan kelib chiqib, biz OLS usuliga asoslangan holda Gretl dasturi yordamida 

quyidagi natijalar olindi (3-jadval). 
Ushbu modelda R

2
 = 0.946 bo‗lib, bu esa mustaqil omillar Y ning o‗zgarishini 94.6% 

aniqlik bilan tushuntirishini anglatadi. Adjusted R
2
 qiymati esa 0.914 bo‗lib, model mustaqil 

omillar sonini hisobga olgan holda yuqori aniqlikni tasdiqlaydi. F-statistika qiymati F(5, 8) = 
28.14232 va uning  p-qiymati (0.000017) modelning umumiy statistik ahamiyatli ekanligini 
ko‗rsatadi. Durbin-Watson statistikasi 1.685 bo‗lib, qoldiqlar orasida avtokorrelyatsiya mavjud 
emasligini bildiradi (3-jadval). Ushbu ko‗rsatkichlar modelning ishonchliligini va samaradorligini 
tasdiqlaydi. 

X3, X5 va X6 omillari Y ga sezilarli darajada ta‘sir qiladi, chunki ularning p-qiymati 0.001 
dan kichik. X2 omili 10% darajada statistik jihatdan ahamiyatli bo‗lib, gipotezalarimizni 
tasdiqlash va Y ni prognoz qilish uchun foydalanish mumkin deb o‗ylaymiz. Biroq, X9 omili  

  

                                                           
1 GRETL dasturi yordamida muallif tomonidan hisoblandi 
2 Chaddock, R. E. (1925). Principles and methods of statistics. Houghton Mifflin. 

https://archive.org/details/principlesmethod0000chad/page/n5/mode/2up?utm_source=chatgpt.com  

https://archive.org/details/principlesmethod0000chad/page/n5/mode/2up?utm_source=chatgpt.com
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3-jadval 
O„zbekistonda ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga o„xshash joylashtirish 

vositalarida ro„yxatdan o„tganlar sonining o„zgarishiga ta‟sir etuvchi omillarning 
ekonometrik tahlil natijalari

1
 

 Coefficient Std. Error t-ratio p-value  
const −121553 15505.7 −7.839 <0.0001 *** 
x2 −0.459487 0.217341 −2.114 0.0674 * 
x3 4.09901 0.913162 4.489 0.0020 *** 
x5 312.017 42.2856 7.379 <0.0001 *** 
x6 −705.184 120.211 −5.866 0.0004 *** 
x9 0.0405697 0.277267 0.1463 0.8873  

Mean dependent var  44105.93  S.D. dependent var  30013.04 
Sum squared resid  6.30e+08  S.E. of regression  8873.791 
R-squared  0.946205  Adjusted R-squared  0.912582 
F(5, 8)  28.14232  P-value(F)  0.000071 
Log-likelihood −143.2198  Akaike criterion  298.4397 
Schwarz criterion  302.2740  Hannan-Quinn  298.0847 
rho  0.111547  Durbin-Watson  1.685777 

Note: *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1 
 

ahamiyatli emas (p = 0.8873) va Y ga sezilarli ta‘sir ko‗rsatmaydi (3-jadval). Shu sababli, ushbu 
omilni modeldan chiqarib tashlash tavsiya etiladi. Modelning yuqori aniqlik darajasi va 
ahamiyatli omillar orqali Y o‗zgarishlarini tahlil qilish samarali ekanligi ko‗rinadi. Shundan kelib 
chiqqan holda, quyidagi regressiya tenglamasini tuzish mumkin (2): 

Y=−0.459487*X2+4.09901*X3+312.017*X5−705.184*X6−121553       (2) 
Transport xizmatlari eksporti (X3) ning 1 mlrd. So‗mga oshishi O‗zbekistonda ziyorat 

maqsadida mehmonxona va shunga o‗xshash joylashtirish vositalarida ro‗yxatdan o‗tganlar soni 
(Y) ni 4.099 birlikka oshiradi. O‗zbekiston Respublikasida turistik firma va tashkilotlar soni (X5) 
ning 1 birlikka oshishi esa Y ni 312.017 birlikka oshiradi. 

Yuqoridagi tenglamadan (2) foydalangan holda X2, X3, X5 va X6 omillarni Gretl dasturi 
yordamida prognoz qiymatlarini hisoblaymiz (4-jadval): 

4-jadval 
Ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga o„xshash joylashtirish vositalarida 

ro„yxatdan o„tganlar soni va unga ta‟sir etuvchi omillar prognoz qiymatlari
2
 

Yillar 

O„zbekiston 
Respublikas

i turistik 
xizmatlar 
eksporti 

mlrd. so„m 

O„zbekiston 
Respublikas
i transport 
xizmatlari 
eksporti. 

mlrd. so„m 

O„zbekiston 
Respublikasida
, turistik firma 
va tashkilotlar, 

birlik 

O„zbekiston 
Respublikasi 

jismoniy 
shaxslarga 
xizmatlar, 

madaniyat va 
dam olish 
xizmatlari 

eksporti, mlrd. 
so„m 

O„zbekiston 
Respublikasida 

ziyorat 
maqsadida 

mehmonxona va 
shunga o„xshash 

joylashtirish 
vositalarida 
ro„yxatdan 

o„tganlar, nafar 

  X2 X3 X5 X6 Y 

2024 18827,984 22071,448 460,9188 42,95712 73788,69969 

2025 19619,9 22907,175 469,77375 45,33075 77939,52695 

2026 20411,816 23742,902 478,6287 47,70438 82090,35421 

2027 21203,732 24578,629 487,48365 50,07801 86241,18147 

2028 21995,648 25414,356 496,3386 52,45164 90392,00873 

                                                           
1 GRETL dasturi yordamida muallif tomonidan hisoblandi 
2 Muallif ishlanmasi 
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T turistik xizmatlar eksporti (X3) va turistik firma va tashkilotlar soni (X5) 2028-yilda 
mos ravishda 25414,36 mlrd. so‗m va 496 birlikka yetishi prognoz qilingan. Shuningdek, 
transport xizmatlari eksporti (X2) va jismoniy shaxslar xizmatlari eksporti (X6) ham o‗sib, mos 
ravishda 21995,65 mlrd. so‗m va 52,45 mlrd. so‗mni tashkil etadi.  

Xulosa va takliflar. 
Xulosa qilib aytganda, prognoz natijalariga ko‗ra, 2024-yilda O‗zbekistonda ziyorat 

maqsadida joylashtirish vositalarida ro‗yxatdan o‗tganlar soni 73789 nafarga teng bo‗lishi 
kutilmoqda, bu ko‗rsatkich 2028-yilda 90392 nafargacha oshadi. Bu esa prognoz davrida 
sayyohlik faoliyatida sezilarli o‗sish kutilayotganligini ko‗rsatadi. Ushbu ma‘lumotlar iqtisodiy 
tahlil uchun zarur bo‗lib, turizm sektorining barqaror rivojlanishi istiqbolli ekanligini tasdiqlaydi. 

Ushbu prognoz natijalarini (4-jadval) Python dasturlash tilining Matplotlib kutubxonasi 
yordami vizuallashtirdik (1-rasm). Biz o‗rgangan omillar Y ning o‗zgarishini 94,62 foizini 
tushuntirib bera oladi (2-jadval, R

2
 = 0.946) hamda prognoz natijalarimiz 95 foizlik ishonch 

oralig‗ida joylashgan bo‗lib, prognoz natijalari yuqori darajada ishonchli deb hisoblash mumkin.  

 
1-rasm. O„zbekistonda ziyorat maqsadida mehmonxona va shunga o„xshash joylashtirish 
vositalarida ro„yxatdan o„tganlar sonining haqiqiy (2010-2023) va prognoz (2010-2028) 

qiymatlarining 95% ishonch oralig„i joylashuvi
1
 

1-rasmdan ko‗rinib turibdiki, haqiqiy va prognoz qiymatlar 2010-2023 yillar davomida 
o‗zaro mos kelib, prognozning aniqligini tasdiqlaydi. 2016-2018 yillar orasida keskin o‗sish 
kuzatilgan bo‗lsa, 2019-2021 yillar oralig‗ida sezilarli pasayish qayd etilgan. 2022-yildan boshlab 
prognoz qiymatlar barqaror o‗sishni ko‗rsatib, 2028-yilgacha ishonch oralig‗i ichida qolmoqda. 
Ushbu tahlil turistik va iqtisodiy ko‗rsatkichlar barqaror rivojlanishini taxmin qilishga imkon 
beradi. 
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Н.Холиков, И.Ниматов  
Туристический потенциал Республики 
Узбекистан: анализ и перспективы 

Аннотация. В данной статье статистически 
анализируется туристический потенциал Республики 
Узбекистан. Также изучаются и исследуются 
факторы, связанные с этой сферой. В то же время 
авторы прогнозируют будущие значения 
туристического сектора и факторы, влияющие на 
него, в целях развития туристического сектора, 
создания новых туристических продуктов и 
обеспечения его современными кадрами в нашей 
республике. 
Ключевые слова: туризм, паломнический туризм, 
корреляция, регрессия, корреляционная матрица, 
факторный анализ, эконометрический анализ. 

N.Kholikov, I.Nimatov  
Tourism capacity of the Republic of 
Uzbekistan: analysis and prospects 

Abstract. This article statistically analyzes 
the tourism potential of the Republic of 
Uzbekistan. Also, factors related to this 
area are studied and researched. At the 
same time, authors forecasts the future 
values of the tourism sector and the factors 
affecting it in order to develop the tourism 
sector, to create new tourism products, and 
to provide it with modern personnel in our 
republic. 
Keywords: tourism, pilgrimage tourism, 
correlation, regression, correlation matrix, 
factor analysis, econometric analysis. 
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МАМЛАКАТИМИЗДА ТУРИЗМ СОҲАСИНИ РИВОЖЛАНТИРИШДА BIG DATA 
ТЕХНОЛОГИЯЛАРИДАН ФОЙДАЛАНИШ ЙЎЛЛАРИ 

 

Аннотация. Ушбу мақолада мамлакатимизда туризм соҳасини ривожлантиришда инновацион 
технологиялардан, хусусан, бугунги кунда ушбу соҳада тизимли маълумотлар билан ишлаш учун 
энг қулай бўлган Big Data технологияларидан фойдаланиш йўллари ва истиқболлари келтирилган.  
Калит сўзлар: глобал интернет тармоғи, дастурий-аппарат тизимлари, Big Data технологияси, 
шахсийлаштирилган туристик маҳсулотлар, потенциал туристик истеъмолчилар, жозибали 
туристик маҳсулотлар, малакали кадрлар, сайѐҳат мақсадлари.  

 

Кириш. Бугунги кунда туризм соҳаси жадал ривожланаѐтган соҳалардан бири бўлиб, 
ушбу соҳа мамлакатимиз ҳудудлари иқтисодий юксалишининг катализаторига айланиб 
бормоқда. Бу борада ҳукуматимиз томонидан ҳам ушбу соҳанининг ривожи учун етарлича 
эътибор қаратилмоқда.  Хусусан, Ўзбекистон Республикаси Президенти Ш.Мирзиѐевнинг 
2023 йил 26-апрелдаги  ―Республиканинг туризм салоҳиятини жадал ривожлантириш 
ҳамда маҳаллий ва хорижий туристлар сонини янада оширишга доир қўшимча чора-

https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7240686405090634422&btnI=1&hl=ru
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7240686405090634422&btnI=1&hl=ru
https://scholar.google.com/scholar?oi=bibs&cluster=7240686405090634422&btnI=1&hl=ru
https://archive.org/details/principlesmethod0000chad/page/n5/mode/2up?utm_source=chatgpt.com
https://archive.org/details/principlesmethod0000chad/page/n5/mode/2up?utm_source=chatgpt.com
https://oxfordbusinessgroup.com/reports/saudi-arabia/2023-report/
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