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14.

N.Negmatov
O°¢zbekistonning vizual va madaniy
omillarining turistlar xolisligini
shakllantirishdagi roli: neyromarketing
yondashuvi

Annotatsiya. Magolada O°‘zbekistonning vizual
va madaniy omillarining turistlarning neyrofizio-
logik  reaksiyalariga ta’siri  neyromarketing
usullari yordamida tahlil gilingan. Arxitektura

N.Negmatov
The role of visual and cultural incentives of
Uzbekistan in shaping tourist loyalty: a
neuromarketing approach

Abstract. The article analyzes the impact of
visual and cultural stimulus from Uzbekistan on
the neurophysiological reactions of tourists using
neuromarketing methods. Correlations  were

detallari, so‘zanida foydalanilgan o‘zbek milliy
ramzlari nagshlari, his-hayajonning kuchayishi va
xolislik, shuningdek, madaniy farglarning o‘zaro
bog‘ligliklari  aniglandi. ~ Turizm  sanoatini
rivojlantirish uchun tavsiyalar keltirilgan.

Kalit so‘zlar: neyromarketing, turizm, turistlar
xolisligi, vizual stimullar, madaniy stimullar,
hissiy jalb qilish, aytreking, teri-galvanik
reaktsiya, iste’molchi xolisligi indeksi, madaniy
farglar, turizm marketingi.

identified between architectural details, Uzbek
national symbolism, used in suzani patterns,
emotional excitement, loyalty, and cross-cultural
differences. Recommendations are proposed for
the development of the tourism industry.
Keywords: neuromarketing, tourism,
loyalty, visual incentives, cultural stimulus,
emotional engagement, eye-tracking, galvanic
skin response, net promoter score, cross-cultural
differences, marketing in tourism.

tourist

Nodirjon Abduxalil o¢g‘li Xoliqov — “Ipak yo‘li” turizm va madaniy meros xalqaro universiteti
assistenti
Ibragim Xudayarovich Nimatov — “Ipak yo‘li” turizm va madaniy meros xalqaro universiteti
stajor-o‘qituvchisi

O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASI TURISTIK SALOHIYATI: TAHLILLAR VA
ISTIQBOLLAR

Annotatsiya. Ushbu magolada O‘zbekiston Respublikasi turistik salohiyati statistik jihatdan tahlil
gilingan. Shuningdek, ushbu sohaga yondosh omillar o‘rganilib, tadgiq etilgan. Shu bilan bir gatorda,
respublikamizda turizm sektorini rivojlantirish, yangi turmahsulotlar yaratish, zamonaviy kadrlar bilan
ta’minlash maqsadida turistik sektor va unga ta’sir etuvchi omillarning istigboldagi qiymatlari mualliflar
tomonidan prognoz gilingan.

Kalit so‘zlar: turizm, ziyorat turizmi, korrelyatsiya, regressiya, korrelyatsiya matritsasi, omilli tahlil,
ekonometrik tahlil.

Kirish. Jahonda ziyorat turizmi igtisodiy va ijtimoiy rivojlanishning muhim tarmog‘iga
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aylangan bo‘lib, mamlakatlar igtisodiy o‘sishi va madaniy alogalarini kengaytirishga katta hissa
go‘shmoqda. Bu turizm turi diniy va ma’naviy merosni saqlash, infratuzilmani rivojlantirish va
xalgaro alogalarni mustahkamlashda muhim rol o‘ynaydi. Oxford Business Group xalgaro
konsalting firmasi ma’lumotlariga ko‘ra, “har yili taxminan 330 million kishi ziyorat
magsadlariga ko‘ra sayohat giladi va bu sayohatlar ziyoratlarni, shuningdek, yil davomida muhim
tarixiy va diniy joylarga ekskursiyalarni oz ichiga oladi. Xalgaro turistlarning taxminan 25 foizi
ushbu turizm turiga qizigish bildirmogda. 2023-yilda ziyorat turizmdan global daromad 15,1
milliard AQSh dollarni tashkil etgan va 2033-yilga kelib bu ko‘rsatkich 41 milliard dollarga
yetishi kutilmogda™. Bu borada, ziyorat turizmi nafaqat turistlarning ma’naviy ehtiyojlarini
gondirish uchun ruhiy makonlarga jalb giladi, balki mamlakatlar uchun katta iqtisodiy foyda
keltiradi. Shu jihatdan ham bugungi kunda ziyorat turizmiga oid destinatsiyalarni rivojlantirish
zamonaviy tashkiliy-igtisodiy mexanizmlarni takomillashtirish muhim ahamiyat kasb etmoqda.

Mavzuga oid adabiyotlar tahlili. Igtisodiy adabiyotlarda hamda turizm sohasiga oid
ilmiy ishlarda ziyorat turizmini rivojlantirishning nazariy-metodologik jihatlari ko‘plab xorijlik
olimlar, jumladan: G.Richards, J.Wilson? Richard George, Brian King® A.Yu.Aleksandrova,
|.T.Balabanov, M.A.Jukova, M.B.Birjakov, Yu.A.Barzikin, N.l.Kabushkin, R.V.Kolotova,
A.E.Saak, V.A.Kvartalnov* va boshga olimlar tomonidan yoritilgan.

Ziyorat turizmini tadqiqg etishda mamlakatimiz olimlaridan Q.X.Abdurahmanov,
N.T.To‘xliyev, M.Q.Pardayev, 1.S.Tuxliyev, A.A.Eshtayev, B.Sh.Safarov, O.M.Pardayev,
M.T.Aliyeva, O.H.Xamidov, A.N.Norchayev, A.T.Mirzayev, N.S.Ibragimov® kabi igtisodchi
olimlar ilmiy-tadqiqot ishlarini olib bormoqdalar.

Shu bilan birga, turizm sohasining rivojlanishi tendensiyalarining ayrim jihatlari,
shuningdek turistik hududlarning turistik raqobatbardoshligini, jozibadorligini oshirish kabi
masalalarga keng to‘xtalib o‘tishgan.

Tadgigot metodologiyasi. Tadgiqgot davomida analiz va sintez, abstrakt-mantigiy tahlil,
ekonometrika, Kkuzatish, giyoslash, korrelyatsiya, regressiya, statistik va igtisodiy tahlil kabi
usullarni go‘llagan holda o‘rganilgan.

Tahlil va natijalar. Biz tadgiqot davomida Oc<zbekiston Respublikasida ziyorat
magsadida mehmonxona va shunga o‘xshash joylashtirish vositalarida ro‘yxatdan o‘tganlar
soniga () ta’sir qiluvchi omillarni belgilab oldik(1-jadval).

Bunda biz tadgigot davomida quyidagi 2 ta gipotezani tekshiramiz:

HO — X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7, X8, X9, X10, X11 omillarning kamida bittasi Y ga
ta’siri statistik ahamiyatga ega.

H1 — X1, X2, X3, X4, X5, X6, X7, X8, X9, X10, X11 omillarning hech biri Y ga ta’siri
statistik ahamiyatga ega emas.

Yhttps://oxfordbusinessgroup.com/reports/saudi-arabia/2023-report/

2 Greg Richards, Julie Wilson-“ Today's youth travellers, tomorrows global nomads: New horizons in independent youth and
student travel: A report for the International Student Travel Confederation (ISTC) and the Association of Tourism and Leisure
Education (ATLAS)” International Student Travel Confederation, 2003.

% Creating a scale for assessing socially sustainable tourism. H Qiu Zhang, DXF Fan, TSM Tse, B King - Journal of Sustainable
Tourism, 2017

* Anexcanaposa A. 0. MexayHapoausiii Typusm. YuebHoe mocobue as By30B. - M.: Acnexr ITpecc, 2001.— 464 c.; BanaGaros
N.T., banabanoB A.M1. DxoHomuka Typusma. -M.: @unaHcel u cratuctuka, 2003. —176 c.;

®A6nypaxmonoB K. X. MenexmMenT Typusma: YueGHoe nocobue. — T.: ®umuan ®IBOY BIIO «P3Y um. T.B. Ilnexanosa» B T.
Tamkenre, 2013. -248 c.; Tyxmmes H., AGxynnaesa T. MeHemkMeHT u oprann3anus OusHeca B TypusMe Y30ekucrana. — T.: oc.
Hayu. U3n. "O‘zbekiston milliy ensiklopediyasi”, 2006. -386 c.; Pardayev M.Q., Atabayev R. Turistik resurslarni tahlil qgilish va
baholash. -Samarqand: SamlSI, 2006. — 137 b.; Tuxliev I. Turizm asoslari. Samarqand: SamlISI. 2015. — 271 b.; Eshtayev A.A.
Globallashuv sharoitida turizm industriyasini boshqarishning marketing strategiyasi (O‘zbekiston Respublikasi turizm tarmog‘i
misolida). DSc. Dissertatsiya avtoreferati — Samarqand. 2019.-246 b.; B.Sh. Safarov Milliy turizm xizmatlar bozorini innovatsion
rivojlantirishning metodologik asoslari. /Monografiya. -T.: “Fan va texnologiya” nashriyoti. 2016. —148 b.; Pardayev O.M.
Menejment. O‘quv qo‘llanma. — T.: Fan va texnologiya, 2019. —248 b.; Aliyeva M.T. Iqtisodiyotni erkinlashtirish sharoitida
turizm xizmatlari sohasini boshqarishning iqtisodiy jihatlari: iqt.fan.dok. diss. avtoref. — S.: SamlSI, 2019. -77 b; Hamidov O.H.,
Norchayev A.N. Ekoturizm. — Darslik. — T.: TDIU, 2011. -138 b.; Norchayev A.N. Zamonaviy turizm infratuzilmasining
shakllanish va rivojlanish tendensiyalari. DSc. Dissertatsiya avtoreferati-Toshkent. 2021.; Mirzayev A.T. O‘zbekistonda turistik-
rekreatsiya faoliyatini boshqarish metodologiyasini takomillashtirish. DSc. diss. avtoref. — Toshkent, 2021. —.68 b.; Ibragimov
N.S., Turistik hududni bargaror rivojlantirishning ustuvor yo‘nalishlari // Buxoro: Durdona nashriyoti 2020. — 204 b.
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1-jadval.

O‘zbekiston Respublikasida ziyorat magsadida mehmonxona va shunga o*‘xshash
joylashtirish vositalarida re‘yxatdan o‘tganlar soni va unning o‘zgarishiga ta’sir etuvchi

omillar dinamikasi
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Ushbu omillar O‘zbekiston Respublikasida ziyorat magsadida mehmonxona va shunga

o‘xshash joylashtirish vositalarida ro‘yxatdan o‘tganlar sonining 2010-yildan 2023-yilgacha
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o‘zgarish dinamikasi quyidagi 1-jadvalda keltirilgan.

Tadgigotning dastlabki bosgichida biz o‘rganilayotgan omillar o‘rtasidagi o‘zaro
bog‘lanishlarni tahlil qgilish magsadida korrelyatsiya matritsasini tuzdik (2-jadval). Ushbu
matritsa omillar orasidagi korrelyatsion bog‘lanish darajasini aniglash imkonini beradi.

2-jadval.

O‘zbekiston Respublikasida ziyorat magsadida mehmonxona va shunga o‘xshash
joylashtirish vositalarida ro‘yxatdan o‘tganlar soni va unga ta'sir etuvchi omillarning

korrelyatsiya matritsasi*

Y X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 X11
Y 1.0000
X1 0.9024 1.0000
X2 0.3319 0.2820 1.0000
X3 0.6001 0.7818 0.3514 1.0000
X4 0.8005 0.9441 0.4441 0.8262 1.0000
X5 0.7691 0.7808 0.4508 0.5552 0.7722 1.0000
X6 0.0439 0.3237 0.1069 0.5482 0.4097 0.5202 1.0000
X7 0.5182 0.6499 0.1189 0.8760 0.5985 0.3469 0.3924 1.0000
X8 0.9094 0.8705 0.5132 0.7624 0.8523 0.6440 0.0747 0.6736 1.0000
X9 0.4600 0.7211 0.2579 0.7111 0.7481 0.6996 0.7436 0.5519 0.4554 1.0000
X100.5578 0.6709 0.1505 0.8865 0.6222 0.3679 0.3672 0.9978 0.7145 0.5372 1.0000
X110.6440 0.6755 0.1987 0.8487 0.6003 0.4599 0.3357 0.9604 0.7501 0.4783 0.9707 1.0000

Ziyorat magsadida mehmonxona va shunga o‘xshash joylashtirish vositalarida ro‘yxatdan
o‘tganlar soniga ta’sir etuvchi omillar bo‘yicha korrelyatsiya matritsasi yordamida omillar
orasidagi bog‘liglikni tahlil qildik. Multikollinearlikni aniglash uchun Chaddock shkalasi
bo‘yicha korrelyatsiya ko‘rsatkichlari 0,7 yoki undan yuqori bo‘lsa, omillar orasida kuchli
bog‘liglik mavjud deb qaraladi?. Matritsada bunday ko*rsatkichlar kuzatilgan va ular multikol-
linearlik ehtimolini bildiradi. Ushbu holat multikollinearlik muammosini keltirib chigarishi
mumkin, ya’ni bu omillar birgalikda modelga kiritilganda natijalarning aniqligini pasaytiradi va
regressiya koeffitsientlarining ishonchliligiga salbiy ta’sir ko‘rsatadi. Shu sababli, mazkur omil-
larning Y ga ta’sirini baholashda har birini alohida modellar orgali tahlil gilish magsadga muvo-
fiqdir. Bu yondashuv har bir omilning Y ga ta’sirini aniqroq aniqlash imkonini beradi va model-
ning statistik ishonchliligini oshiradi. Natijada, multikollinearlikni oldini olib, gabul gilinadigan
ilmiy xulosalar chigariladi. Shuning uchun biz tahlilda fagat X2, X3, X5. X6 va X9 omillarni
goldiramiz va tadgigot magsadiga erishish uchun quyidagi nazariy modelni taklif etamiz (1):

Y=B0+p2*X2+p3*X3+P5*X5+6*X6+p9*X9+¢ 1)

Bu yerda: B0, B2, B3, B5, p6, B9 - modelning parametrlarini ifodalovchi koeffitsiyentlar, e-
xatolik (error).

Yugoridagilardan kelib chigib, biz OLS usuliga asoslangan holda Gretl dasturi yordamida
quyidagi natijalar olindi (3-jadval).

Ushbu modelda R® = 0.946 bo‘lib, bu esa mustaqgil omillar Y ning o‘zgarishini 94.6%
aniglik bilan tushuntirishini anglatadi. Adjusted R? giymati esa 0.914 bo‘lib, model mustaqil
omillar sonini hisobga olgan holda yuqori aniglikni tasdiglaydi. F-statistika giymati F(5, 8) =
28.14232 va uning p-giymati (0.000017) modelning umumiy statistik ahamiyatli ekanligini
ko‘rsatadi. Durbin-Watson statistikasi 1.685 bo‘lib, goldiglar orasida avtokorrelyatsiya mavjud
emasligini bildiradi (3-jadval). Ushbu ko‘rsatkichlar modelning ishonchliligini va samaradorligini
tasdiglaydi.

X3, X5 va X6 omillari Y ga sezilarli darajada ta’sir qiladi, chunki ularning p-giymati 0.001
dan kichik. X2 omili 10% darajada statistik jihatdan ahamiyatli bo‘lib, gipotezalarimizni
tasdiglash va Y ni prognoz gilish uchun foydalanish mumkin deb o‘ylaymiz. Biroq, X9 omili

! GRETL dasturi yordamida muallif tomonidan hisoblandi
2 Chaddock, R. E. (1925). Principles and methods of statistics. Houghton Mifflin.
https://archive.org/details/principlesmethod0000chad/page/n5/mode/2up?utm_source=chatgpt.com
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3-jadval

O‘zbekistonda ziyorat magsadida mehmonxona va shunga o*‘xshash joylashtirish
vositalarida ro‘yxatdan o‘tganlar sonining o‘zgarishiga ta’sir etuvchi omillarning
ekonometrik tahlil natijalari

Coefficient  Std. Error t-ratio p-value
const —121553 15505.7 —7.839 <0.0001  ***
X2 —0.459487  0.217341 —2.114 0.0674  *
x3 4.09901 0.913162 4.489 0.0020  ***
x5 312.017 42.2856 7.379 <0.0001  ***
X6 —705.184 120.211 —5.866 0.0004  ***
X9 0.0405697  0.277267 0.1463 0.8873
Mean dependent var 44105.93 S.D. dependent var 30013.04
Sum squared resid 6.30e+08 S.E. of regression 8873.791
R-squared 0.946205 Adjusted R-squared 0.912582
F(5, 8) 28.14232 P-value(F) 0.000071
Log-likelihood —143.2198 Akaike criterion 298.4397
Schwarz criterion 302.2740 Hannan-Quinn 298.0847
rho 0.111547 Durbin-Watson 1.685777

Note: *** p<0.01, ** p<0.05, * p<0.1

ahamiyatli emas (p = 0.8873) va Y ga sezilarli ta’sir ko‘rsatmaydi (3-jadval). Shu sababli, ushbu
omilni modeldan chigarib tashlash tavsiya etiladi. Modelning yugori aniglik darajasi va
ahamiyatli omillar orgali Y o°zgarishlarini tahlil gilish samarali ekanligi ko‘rinadi. Shundan kelib
chiggan holda, quyidagi regressiya tenglamasini tuzish mumkin (2):
Y=-0.459487*X2+4.09901*X3+312.017*X5-705.184*X6-121553  (2)
Transport xizmatlari eksporti (X3) ning 1 mird. So‘mga oshishi O‘zbekistonda ziyorat
magsadida mehmonxona va shunga o‘xshash joylashtirish vositalarida ro‘yxatdan o‘tganlar soni
(Y) ni 4.099 birlikka oshiradi. O°zbekiston Respublikasida turistik firma va tashkilotlar soni (X5)
ning 1 birlikka oshishi esa Y ni 312.017 birlikka oshiradi.
Yugoridagi tenglamadan (2) foydalangan holda X2, X3, X5 va X6 omillarni Gretl dasturi
yordamida prognoz giymatlarini hisoblaymiz (4-jadval):

4-jadval

Ziyorat maqgsadida mehmonxona va shunga o‘xshash joylashtirish vositalarida
ro‘yxatdan o‘tganlar soni va unga ta’sir etuvchi omillar prognoz qiymatlari’

O¢zbekiston O¢zbekiston
Respublikasi Respublikasida
O¢zbekiston | O¢zbekiston ] . jismoniy ziyorat
Respublikas | Respublikas Rgs ZSS:?E;Z%a shaxslarga maqsadida
Yillar i turistik i transport tu Eistik firma xizmatlar, mehmonxona va
xizmatlar xizmatlari \’/a tashkilotlar madaniyat va | shunga o‘xshash
eksporti eksporti. A ’ dam olish joylashtirish
birlik ; . ; .
mird. so‘m | mlrd. so‘m xizmatlari vositalarida
eksporti, mird. ro‘yxatdan
so‘m o‘tganlar, nafar
X2 X3 X5 X6 Y
2024 18827,984 22071,448 460,9188 42,95712 73788,69969
2025 19619,9 22907,175 469,77375 45,33075 77939,52695
2026 20411,816 23742,902 478,6287 47,70438 82090,35421
2027 21203,732 24578,629 487,48365 50,07801 86241,18147
2028 21995,648 25414,356 496,3386 52,45164 90392,00873

! GRETL dasturi yordamida muallif tomonidan hisoblandi
2 Muallif ishlanmasi
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T turistik xizmatlar eksporti (X3) va turistik firma va tashkilotlar soni (X5) 2028-yilda
mos ravishda 25414,36 mlrd. so‘m va 496 birlikka yetishi prognoz gilingan. Shuningdek,
transport xizmatlari eksporti (X2) va jismoniy shaxslar xizmatlari eksporti (X6) ham o‘sib, mos
ravishda 21995,65 mird. so‘m va 52,45 mird. so‘mni tashkil etadi.

Xulosa va takliflar.

Xulosa qilib aytganda, prognoz natijalariga ko‘ra, 2024-yilda O°‘zbekistonda ziyorat
magsadida joylashtirish vositalarida ro‘yxatdan o‘tganlar soni 73789 nafarga teng bo‘lishi
kutilmoqda, bu ko‘rsatkich 2028-yilda 90392 nafargacha oshadi. Bu esa prognoz davrida
sayyohlik faoliyatida sezilarli o‘sish kutilayotganligini ko‘rsatadi. Ushbu ma’lumotlar igtisodiy
tahlil uchun zarur bo‘lib, turizm sektorining bargaror rivojlanishi istigbolli ekanligini tasdiglaydi.

Ushbu prognoz natijalarini (4-jadval) Python dasturlash tilining Matplotlib kutubxonasi
yordami vizuallashtirdik (1-rasm). Biz o‘rgangan omillar Y ning o‘zgarishini 94,62 foizini
tushuntirib bera oladi (2-jadval, R?> = 0.946) hamda prognoz natijalarimiz 95 foizlik ishonch
oralig‘ida joylashgan bo‘lib, prognoz natijalari yuqori darajada ishonchli deb hisoblash mumkin.

—e— ¥ (haqiqiy qiymatlar)
120000 | ¥ (prognoz qiymatlar)
95% Confidence Interval

100000

80000 |

40000 |

Y giymati
4
N \

20000 s Tl

—20000

1-rasm. O‘zbekistonda ziyorat magsadida mehmonxona va shunga o*‘xshash joylashtirish
vositalarida re‘yxatdan o‘tganlar sonining hagiqgiy (2010-2023) va prognoz (2010-2028)
giymatlarining 95% ishonch oralig‘i joylashuvi
1-rasmdan ko‘rinib turibdiki, haqigiy va prognoz giymatlar 2010-2023 yillar davomida
o‘zaro mos Kkelib, prognozning anigligini tasdiglaydi. 2016-2018 vyillar orasida keskin o‘sish
kuzatilgan bo‘lsa, 2019-2021 yillar oralig‘ida sezilarli pasayish gayd etilgan. 2022-yildan boshlab
prognoz giymatlar bargaror o‘sishni ko‘rsatib, 2028-yilgacha ishonch oralig‘i ichida golmoqda.
Ushbu tahlil turistik va iqgtisodiy ko‘rsatkichlar bargaror rivojlanishini taxmin gilishga imkon
beradi.
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H.Xoaukos, U.HumaTtoB
Typucrnuyecknii norennmnan Pecny0oaukn
Y30ekucTaH: aHAJIN3 U NePCHEeKTUBbI
AnHOTAanMA. B jgangHOM cTaThbe  CTATHCTHYECKH
aHAJTM3UPYETCsl TYPUCTUYECKUH noTeHuuan Pecryomnku
V30ekucran. Takke H3y4alOTCs MW HCCICAYIOTCS
(akTopel, CBA3aHHBIE ¢ 3TOW cdepoi. B To xe Bpems
aBTOPBI MIPOTHO3UPYIOT Oyaymune 3HAYEeHUS
TYPUCTUYECKOTO0 CEKTOpa M (PaKTOPhI, BIHUSIOIINME HA
HEro, B IENAX pa3BUTHSI TYPUCTUYECKOTO CEKTOpa,
CO3MAaHMA HOBBIX TYPHCTHYECKMX NPOAYKTOB H
o0ecrieyeHns ero COBPEMEHHBIMU KaJpaMd B Hallel
pecmnyOImke.
KarodeBble cioBa: Typu3Mm, MajJOMHHUYECKHHA TYypH3M,
KOppensauus, perpeccus, KOppesIHOHHas MaTpulia,
(hakTOpHBIN aHAJIU3, PKOHOMETPUUECKUH aHAIIU3.

N.Kholikov, I.Nimatov

Tourism capacity of the Republic of

Uzbekistan: analysis and prospects
Abstract. This article statistically analyzes
the tourism potential of the Republic of
Uzbekistan. Also, factors related to this
area are studied and researched. At the
same time, authors forecasts the future
values of the tourism sector and the factors
affecting it in order to develop the tourism
sector, to create new tourism products, and
to provide it with modern personnel in our
republic.
Keywords: tourism, pilgrimage tourism,
correlation, regression, correlation matrix,
factor analysis, econometric analysis.

Azusa [ImpmamaToBaa MaxmynoBa — CamMCH “Typusm” kadeapacu noueHTH, u.¢.¢.a.
Curopa OradexoBHa Xampaesa — CamMCU marucrpantu

MAMJAKATUMUA3 A TYPU3IM COXACUHU PUBOKJIAHTUPUIIIA BIG DATA
TEXHOJIOT'UAJAPUJIAH ®OUJTAJTAHULII UYJIJIAPH

AnHoTanus. YmlOy Makojiaja MamiaKaTHME3[a Typyu3M COXAaCHHH PHUBOXJIAHTHPHUINAA WHHOBAITUOH
TEXHOJIOTHIAP/IaH, XyCycaH, OyTyHTH KyHJla ymi0y coxala TH3UMITU MabIyMOTIap OWIIaH HMIUIAII YIyH
3HT Kynai 0yiran Big Data TexHonorusutapuaan GpoigaiaHulll Hyuiapy Ba HCTUKOOIIAPH KeATHPHUIITaH.

KamuT cy3nap: rmoban MHTEpHET TapMOFH, JacTypuii-ammapaT Tusumiapu, Big Data texnomorwuscw,

MAXCUHIAMTHPUITAH TYPUCTUK MaxcyJoTiap,

MMOTECHIHAJI TYPUCTUK HCTECBMOIYMUIIAp,

’)Ko3nbanu

TYPUCTUK MaxcCyJoTiap, MajaKaii Kaapiap, cailéxar MaKcaJiapH.

Kupum. byryHru kyHa Typu3M COXacu >kKaJain puBOXKIaHAETTaH coxanapaan oupu 0ymuo,
ym0y coxa MamJIakaTUMU3 XyAyAJIapyd HKTUCOAWHN FOKCATUIIMHUHT KaTajlu3aTopura aijaHuo
6opmoka. by 6opana XxykymaTUMU3 TOMOHHJIaH XaM YIIOy COXaHMHUHT PUBOXKU YIYH €Tapiauda
IBTUOOP KapaTHIMOKIA. XYyCYyCaH, V36exucron Peciyomukacu Ilpesunentu LI.Mup3uéeBHuHT

2023 #un 26-ampenparu

CCIIYOJIMKAHUHI' TYPU3M CaJIOXHUATHHU >XKaZdaJl PHUBOXIAHTHUPHUIL
C‘P y6 y

XaMJla MaxauIMil Ba XOPWIKHM TYpHCTJIap COHMHHU SHAJa OLIMUPUILNTra IOUp KylIMM4a Yopa-
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